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| Forst: vad betyder allt det hir?

SEO = att gora sa att Google (och numera aven Al som ChatGPT, Claude och Perplexity)
hittar, forstar och visar din sida for folk som soker. Ju battre SEO, desto fler bestkare som

inte kostar pengar i annonser.
Tank pa din webbsida som en bok i ett enormt bibliotek:

® Rubriker (H1, H2) = bokens titel och kapitelrubriker. Utan dem vet bibliotekarien inte

vad boken handlar om.
® Meta description = baksidestexten. Det folk laser i Google innan de klickar.

® Schema = en standardiserad innehallsforteckning pa "robotsprak" sa datorer forstar

exakt vad sidan innehaller (pris, lager, marke osv).

® Sijtemap = en karta 6ver alla sidor, sa Google hittar allt.

Ditt betyg just nu: 76 av 100. Det har ar en valbyggd och snabb sajt — battre an de flesta.
Grunden, farten och de tekniska baskraven ar pa topp. Det som drar ner ar inte fel utan
saknat: butiken berattar valdigt lite pa "robotsprak" om sina varor, och halften av bilderna

saknar beskrivning. Tva saker, men de vager.

Viktigt att veta: Skansenbutiken ligger pa Litium, en plattform for storre e-handel. Det
betyder att de flesta fixar nedan gors av er utvecklare eller byrd i Litiums mallar — inte i en
enkel panel. Jag har skrivit exakt vad ni ska be dem om, sa blir det ratt bestalining fran

borjan.

| Oversikt: sa ligger ni till

Skansenbutiken ar en snabb, proffsigt byggd Litium-butik med toppklass
pa fart och teknik — men den saknar strukturerad data helt och rider inte
pa Skansens kdnda varumarke. Det har ar steget fran bra till riktigt vasst.

I Det har ar bra

Sajten ar snabb (dator 100, mobilen mats som snabb av riktiga anvandare) och har full pott
i Googles SEO-test. Meta-beskrivningar och canonical finns, kategori- och produktsidor

har beskrivande H1, och robots/sitemap ar pa plats. En proffsig grund.



I Det har ar svagt

Butiken saknar strukturerad data helt — Google kan inte visa pris och lager i séktraffen,
och Al har svart att forsta vad ni séljer. Halften av bilderna saknar alt-text pa en sajt som
saljer pa utseende, produkttitlarna har varumarket dubbelt, och webshoppen ar inte

kopplad till Skansen-market i robotsprak.

| Fixa forst

Be er Litium-utvecklare lagga Product-, Organization- och BreadcrumbList-schema (ett
malljobb med storst effekt). Fyll i alt-text och satt en rutin framat. Ratta sedan den dubbla

"Skansenbutiken" i titelmallen.

| Vill du att jag tar hand om det?

Ni behover inte gdra det sjalva. Att skriva ratt kravspec for schemat och
kvalitetssakra att det blev ratt tar jag — 450 kr/tim ex moms, minsta 2 timmar,
inga overraskningar. Osakra pa var ni tjanar mest? Boka ett kostnadsfritt 20-
minuterssamtal sa pekar jag ut er storsta potential, helt utan bindning.

| Bristerna — var de finns och hur du fixar dem

| HOG PRIORITET

0 Ingen strukturerad data (schema) — nagonstans

Var: Hela sajten. Startsida, kategorisidor (t.ex. Dalahastar) och produktsidor (t.ex. Dalahast
Bla 10 cm) saknar all JSON-LD-schema. Verifierat 2026-06-16.

Problemet (enkelt): Schema ar "robotsprak"” som talar om exakt vad en sida innehaller —
for en produkt: namn, pris, lager, marke. Utan det kan Google inte visa de rika resultaten
(pris och lagerstatus direkt i soktraffen) som drar klick, och Al far gissa vad ni saljer. For en
butik av er storlek ar det mycket att vinna.

Hur du fixar: Be er Litium-utvecklare lagga till tre scheman i mallarna: Product (med pris
och lager) pa produktsidor, BreadcrumblList pa alla sidor, och Organization (namn, logga,
sameAs-lank till Skansens sajt och sociala kanaler) pa startsidan. Detta ar ett malljobb
som gors en gang och slar igenom pa hela katalogen.



Svarighet: Medel (utvecklarjobb, men engangsinsats med stor effekt).

Q Halften av bilderna saknar alt-text

Var: Startsidan: 77 av 132 bilder utan alt-text. Produktsidan: ungefar lika stor andel.
Verifierat 2026-06-16.

Problemet (enkelt): Alt-text ar bildens beskrivning for Google Bilder och for skarmlasare.
Ni saljer hantverk och design — folk soker pa utseende, och Google Bilder ar en stor
trafikkalla just dar. Med halften av bilderna obeskrivna lamnar ni den trafiken pa bordet,
och tillgangligheten blir lidande.

Hur du fixar: Fyll i alt-text pa produkt- och innehallsbilderna i Litium. Satt en rutin: ingen
produktbild publiceras utan beskrivning. Be utvecklaren kontrollera att produktbildens alt
fylls automatiskt fran produktnamnet dar det gar.

Svarighet: Medel (en del I6pande arbete, men en del kan automatiseras).

| MEDEL

e Produkttitlarna har varumarket dubbelt

Var: Produktsidor. Exempel: "Bla dalahast 10 cm - klassisk handmalad inredningsdetalj |
Skansenbutiken | Skansenbutiken" (90 tecken). Verifierat 2026-06-16.

Problemet (enkelt): Varumarket star tva ganger i slutet av titeln. Det ar en bugg i
titelmallen, och den gor titeln sa lang att Google klipper den — sjalva produktnamnet
trangs ut. Det ser ocksa slarvigt ut i sOkresultatet.

Hur du fixar: Be utvecklaren ratta titelmallen sa att "| Skansenbutiken" bara laggs till en
gang, och korta garna sa att hela titeln ryms under ~60 tecken.

Svarighet: Latt (en rattning i mallen, slar igenom overallt).

O Langa titlar dven i kategorierna

Var: Kategori- och startsida, t.ex. "Dalahastar & Daltuppar - Svenskt hantverk & tradition |
Skansenbutiken" (70 tecken) och startsidans titel pa 70 tecken.

Problemet (enkelt): Google visar ungefar 60 tecken. Det som hamnar efter klipps bort.
Era beskrivande titlar ar bra — de behover bara bli lite stramare sa att hela budskapet syns.



Hur du fixar: Korta titelmallen (samma jobb som punkt 3). LAgg det viktigaste forst,
varumarket sist och bara en gang.

Svarighet: Latt.

e Startsidans H1 ar en kampanjrubrik

Var: Startsidans H1 ar "Smaskaligt kokad sylt pa svenska bar" — en kampanjpuff for en
enskild produkt.

Problemet (enkelt): H1:n ar skylten utanfdr butiken. Just nu skyltar startsidan med en sylt,
inte med vad butiken ar. Google och Al far da en smal bild av en bred butik.

Hur du fixar: Satt en H1 som beskriver helheten, t.ex. "Svenskt hantverk, design och
presenter fran Skansenbutiken", och lat kampanjpuffen vara en H2 nedanfor.

Svarighet: Latt-medel (innehall/mall).

| LAtTARE

G Inga "fragor & svar" som Al kan citera
Var: Kategori- och om-sidor.

Problemet (enkelt): Al (ChatGPT, Perplexity) citerar garna korta stycken som svarar pa en
fraga. Ni har en stark historia — Skansen, svenskt hantverk, traditionella ménster — men
lite ar skrivet som svar pa det folk faktiskt undrar.

Hur du fixar: Lagg korta fraga/svar-stycken: "Vad ar en dkta dalahast?", "Tillverkas
produkternai Sverige?", "Levererar ni utomlands?". Hjalper kunden och matar Al.

Svarighet: Latt (mest att skriva).

a Webshoppen ir inte kopplad till Skansens kanda varumarke i robotsprak
Var: Utanfor sajten och i Organization-schemat (som i dag saknas).

Problemet (enkelt): Skansen ar ett av Sveriges mest kanda varumarken — men for en
robot ar "webshop.skansen.se" bara en sajt om den inte uttryckligen kopplas till Skansen
som organisation. Den kopplingen borde ni aga gratis.

Hur du fixar: | Organization-schemat (punkt 1), lagg sameAs-lankar till skansen.se,
Wikipedia och era sociala konton. D4 knyts butiken ihop med det kdnda market for bade
Google och Al.



Svarighet: Latt (ingar i punkt 1).

En sak jag avrader fran: en s.k. [Ims.txt-fil. Den marknadsfors ibland som ett Al-
synlighetsknep, men Al-tjansterna anvander den knappt i dag och Google stdédjer den inte.

Lagg tiden pa punkterna ovan.

| Al-synlighet — syns ni dar kunderna fragar Al?

Kortversionen: Nisynsilav 3 Al-svar. For 2 av era viktigaste sdkningar ar det
konkurrenterna som far Al-trafiken — inte ni.

Allt fler borjar sin shopping genom att fraga ChatGPT, Perplexity eller Googles Al. Har ar

vad Al:n svarar nar nagon fragar om er bransch — och om ni ar med.
"svenskt hantverk present"

Syns ni? Nej. Er sajt nAmns inte i Al-svaret. Al hamtar svaret fran

www.discoveringtheplanet.com, theswedishgiftshop.com och www.bluebox.se.
"dalahast kopa"

Syns ni? Ja. Al hamtar svaret direkt fran er sajt.

"svensk design present”

Syns ni? Nej. Er sajt ndmns inte i Al-svaret. Al hamtar svaret fran varuhusl.se,

www.ahlens.se och www.liveit.se.

Vad det betyder for er

Syns niinte i Al-svaret, syns ni inte fér den vaxande grupp som handlar via Al. Ni ar redan
med pa en av fragorna — det visar att det gar. Nasta steg ar att bli en kalla Al litar pa:

tydligare innehall, fler recensioner och omnamnanden pa andra sajter.

Matt via DataForSEO (Googles Al Overview, Sweden/Swedish), 2026-06-17.



| Prestanda (Lighthouse)

Matt med Google PageSpeed Insights (hostad Lighthouse), startsidan, mobil + dator,
2026-06-16.

Core Web Vitals (faktiska anvandare): Betyget "Fast". Ni har nog med besdkare for att
Google ska visa faltdata — och den sager att riktiga anvandare upplever sajten som snabb.

Det ar ovanligt bra.

Lab-poang (mobil / dator): Prestanda 72 /100 - Tillganglighet 92 / 92 - Basta praxis 96 /
96-SE0100/100.

Tolkning: Det har ar toppklass pa fart och teknik — dator 100, mobil snabb for riktiga
anvandare, full pott pa SEO-testet. Att SEO-testet ar 100 betyder dock inte att allt ar gjort:
Lighthouse mater inte strukturerad data eller om bilder har alt-text pa djupet. Det ar just

dar era mojligheter ligger. Lagg ingen tid pa fart — lagg den pa schema och alt-text.

| Det som redan ar BRA (ror inte)

® Snabb sajt — dator 100, mobilen mats som snabb av riktiga anvandare. Sallsynt bra.
® Meta-beskrivningar finns pa start- och produktsidor.

® Canonical finns pa sidorna — ratt original utpekat.

® Beskrivande H1 pa kategori- och produktsidor — t.ex. "Dalahast BId 10 cm".

® robots.txt och sitemap finns, och hela sajten ar dppen fér indexering.

® Full potti Googles SEO-test (100/100) — de tekniska baskraven ar uppfyllda.

® Arligt: det har ar en proffsigt byggd sajt. Det handlar inte om att laga nagot trasigt,

utan om att fylla pa det som ger nasta niva.



| Prioritetsordning — gor i den har ordningen

Ordning Atgird Var Tid Svarighet
1 Product- + Organization- + Litium- Engangsjobb Medel
BreadcrumblList-schema utvecklare
2 Alt-text pa bilder + rutin framat Litium/ Lopande Medel
redaktion
3 Ratta dubbel "Skansenbutiken" i Litium- 30 min Latt
titelmallen utvecklare
4 Korta titelmallen generellt Litium- 30 min Latt
utvecklare
5 Beskrivande H1 pd startsidan Innehall/mall 30 min Latt-
medel
6 Fraga/svar-stycken pa nyckelsidor Innehall Lopande Latt

Tumregel: Punkt 1 och 2 ar de som flyttar nalen. Punkt 3-4 ar en kort rattning i samma

titelmall. Allt utom innehallet ar jobb for er Litium-utvecklare.

| Vad forbattringarna borde ge for resultat

® Rika soktraffar — pris och lagerstatus direkt i Google nar Product-schemat finns.

® Mer trafik fran Google Bilder — nar produktbilderna far alt-text pa en sajt som saljer

pa utseende.
® Renare, klickbara titlar — nar dubbelnamnet ar borta och titeln ryms.
® Starkare koppling till Skansen-varuméarket — for bade Google och Al.

® Storre chans att Al rekommenderar Skansenbutiken — nar butiken ar beskrivenii

robotsprak och har fraga/svar att citera.

® Totalbetyg fran 76 -» ~90 nar punkt 1-4 ar gjorda.



| Sammanfattning i en mening

Skansenbutiken dr en snabb och proffsig Litium-butik med full pott pa fart
och teknik — men den saknar strukturerad data helt, hilften av bilderna
saknar alt-text och produkttitlarna har varumarket dubbelt. Ett malljobb for
utvecklaren och en bildrutin tar er fran bra till riktigt vasst.

| Vad &r nista steg?

Sajten ar redan valbyggd — det har handlar om att lyfta en stark grund till nasta niv3, inte

om att laga nadgot. Hur mycket ni gor ar upp till er:

Vill ni gora det sjalva? Punkt 3, 4 och 5 ar korta jobb for er Litium-utvecklare

— jag har skrivit exakt vad ni ska be om. Det enkla ska ni inte betala extra for.

Vill ni ha hjalp att specificera och folja upp? Att skriva ratt kravspec for
schemat (vilka falt, vilka scheman) och att kvalitetssakra att det blev ratt ar
det som tjdnar pa vana. Valj sjilva vilka punkter ni vill ha hjalp med — ni
betalar bara for det ni bestiller. Timpris 450 kr ex moms (minsta debitering
2 timmar). Blir uppdraget storre an 3 timmar far ni ett prisférslag innan jag

borjar — inga overraskningar.

Inte sakra? Boka ett kostnadsfritt samtal pa 20 minuter, helt utan bindning. Vi tittar pa var

er stdrsta potential finns — sen bestammer ni.

Vill nilangre fram ha hjalp I6pande med det som ger storst effekt dver tid — strukturerad
data och att synas dar Al rekommenderar butiker — tar vi det nar schemat sitter.

(Prisuppgiften ar vagledande, inte en bindande offert.)

[Joakim Jakobsson - Yabado.se - joakim.yabado@gmail.com]

[Skarmdump: skarmdump-webshop.skansen.se.png ligger i mappen och visas 6verst

automatiskt.]
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