YABADO.SE — SEO- & AI-RAPPORT

Mercatino 792

SEO = S6kmotoroptimering pa vanlig svenska SEO-POANG

En guide for dig som vill forbattra synligheten pa natet — i Google och for de nya
Al-botarna (ChatGPT, Claude, Perplexity) - Datum: 2026-06-06
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Upptick ett noga utvalt sortiment av
delikatesser, mathantverk och
smakupplevelser frian Europa och Norden.

Snabba leveranser till alla delar av Sverige.
En vdrld full av smaker under ett och samma tak!
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| Forst: vad betyder allt det har?

SEO = att gora sa att Google (och numera dven Al som ChatGPT, Claude och Perplexity) hittar,
forstar och visar din sida for folk som sdker. Ju battre SEO, desto fler besdkare som inte kostar

pengar i annonser.
Tank pa din webbsida som en bok i ett enormt bibliotek:

® Rubriker (H1, H2) = bokens titel och kapitelrubriker. Utan dem vet bibliotekarien inte vad boken
handlar om.

® Meta description = baksidestexten. Det folk laser i Google innan de klickar.

® Schema = en standardiserad innehallsforteckning pa "robotsprak" sa datorer forstar exakt vad
sidan innehaller (pris, marke osv).

® Sijtemap = en karta dver alla sidor, sa Google hittar allt.

Ditt betyg just nu: 72 av 100. Det ar ett bra grundlage — sjalva motorn (Zoho Commerce) skoter
mycket at dig. Det som drar ner ar ett par aterkommande, enkla saker, inte nagot trasigt.

Viktigt att veta: Mercatino ligger pd Zoho Commerce. Det betyder att grunden skots automatiskt
och bra (kartan/sitemap, sdkerheten, mobilanpassningen, att robotar ser innehallet). De flesta
fixarna nedan gors i Zoho-admin eller direkt i texten — du behover oftast ingen utvecklare.



| Mina viktigaste insikter (det du ska komma ihag)

® Grunden ar stark och snabb. Sajten laddar fort for riktiga anvandare (Google godkanner era
Core Web Vitals), innehallet syns for sbkmotorer, och ni har sitemap, canonical och bra
produkttexter. Det har ar inte ett bygge som behover raddas — det ar ett bra bygge som lacker
varde pd ytan.

® Problemen ar samma sak om och om igen. Mest handlar det om svensk/engelsk
sprakblandning och tunna kategorisidor. Trakiga upprepningsfel — men just darfor enkla att
ratta en gang och bli av med.

® Det folk pratar om er spelar nu stoérre roll an lankar. Al rekommenderar marken som omnamns
pa Wikipedia, Reddit och YouTube. Dar ar Mercatino i princip osynligt (ni finns pa Trustpilot och
Dinsaluhall, vilket ar bra — men inte pa platserna Al hamtar tips fran). Det ar er storsta
langsiktiga mojlighet.

® Kategorisidorna ar svagast — och det ar just de sidorna som ska ranka pa de breda kop-

won

sOkningarna ("k6pa parmesan”, "italiensk ost online").

® Era Core Web Vitals visar "godkant" — bra, men vart att veta att det till stor del kommer pa
képet med Zoho. Det ar baslinje, inte en konkurrensférdel.

| Bristerna — var de finns och hur du fixar dem

HOG PRIORITET

a Svensk och engelsk text blandas i hela butiken

Var: Knappar och etiketter 6ver hela sajten — "Sign In", "Sign Up", "Add to Cart", "View Cart", "View
Details", "Most Popular”, "Sort by", "Filters", "Products Available", "Share", "Product Details",
"Follow us", samt footer-rubrikerna "About us" och "In the Press".

Problemet (enkelt): Det ar som en italiensk delikatessbutik dar halften av skyltarna plotsligt ar pa
engelska — det sanker fortroendet hos svenska kunder och gor det otydligt for Google vilket sprak
och vilken marknad sidan ar till for.

Hur du fixar: | Zoho Commerce admin — Settings — sprak/etiketter (Storefront labels /
translations). Oversatt systemtexterna till svenska en gang. Mest klick, ingen kod.

Svarighet: Medel (ndgon timme, ingen utvecklare).

9 Kategorisidorna saknar bade beskrivning i Google och text pa sidan

Var: Kategorisidorna, t.ex. Ost och Olja & Vinager.

Problemet (enkelt): Kategorisidan "Ost" har ingen meta description (baksidestexten i Google
saknas, sa Google hittar pa en egen) och ingen inledande text — bara ett rutndt med produkter.
Tomma hyllkanter utan skylt. Det dr dessa sidor som ska ranka pa de stora sdkningarna, men de ger
Google nastan inget att ga pa.

Hur du fixar: | Zoho-admin pa varje kategori: fyll i en meta description (~150 tecken) och lagg 2-4



meningars introtext éverst ("Handplockad italiensk ost — fran Parmigiano Reggiano till
Skarvangens ..."). Borja med de 4-5 viktigaste kategorierna.
Svarighet: Medel (mest skrivande).

a Felaktigt pris i produktdatan (visar O kr for robotar)

Var: Produktsidornas Open Graph-/produktdata (sett pa t.ex. "Balsamico glaze tartufo 180 g").
Problemet (enkelt): | den dolda produktdatan star ordinariepriset som 0.0 och 65 kr som "reapris".
For besdkaren ser priset ratt ut, men Google Shopping, rich results och Al kan lasa det som att
varan kostar O kr — eller hoppa 6ver den. Som en prislapp dar grundpriset rakat bli noll.

Hur du fixar: Kontrollera prisuppsattningen i Zoho (att ordinarie pris ar ifyllt, inte bara reapris).
Verifiera sedan en produkt i Googles Rich Results Test.

Svarighet: Medel (installning + verifiering).

MEDEL

Q Svaga sidtitlar pa kategori och produkt

Var: Webblasarflikens/Googles titel. Kategori = bara "Ost". Produkt = "Balsamico glaze tartufo 180
g" (utan varumarke).

Problemet (enkelt): Titeln ar det férsta Google och kunden laser. "Ost" ensamt sager inget om att
det ar italiensk premiumost fran er. Startsidans titel ar daremot riktigt bra — det &r ménstret som
ska folja med ut pa de andra sidorna.

Hur du fixar: | Zoho, satt en titelmall: kategori = "Ost - italiensk premiumost online | Mercatino",
produkt = "Produktnamn | Mercatino". Inga manuella titlar per sida behévs om mallen finns.
Svarighet: Latt-medel.

e Mairket "syns inte" dar Al hamtar sina tips

Var: Utanfor sajten — Wikipedia/Wikidata, Reddit, YouTube, matbloggar.

Problemet (enkelt): Nar nagon fragar ChatGPT "var kdper jag bra italiensk ost online i Sverige?"
namns marken som folk pratar om pa natet. Ni har Trustpilot och finns p& Dinsaluhall (bra!), men
saknas pa de platser Al faktiskt citerar. Etablerade sedan 2010 med ~1000 delikatesser — det finns
en historia att luta sig mot.

Hur du fixar: Skapa en gratis Wikidata-post for Mercatino AB. S6k omnamnanden i matbloggar/
recept, var med i akta diskussioner (inte spam), och anvand er egen blogg "Matinspiration" for
citatvanligt innehall.

Svarighet: Medel-hog (tar tid, men storst langsiktig effekt).

En sak jag avrader fran: en s.k. [Ims.txt-fil. Den marknadsfors ibland som ett Al-synlighetsknep,
men Al-tjansterna (ChatGPT, Perplexity, Google) anvander den knappt i dag och Google stédjer den
inte. Lagg hellre tiden pa punkterna ovan — vi tittar pa lims.txt igen om och nar den faktiskt borjar
anvandas.

LATTARE



G Facebook-lanken gar fel

Var: Sociala ikoner i sidfoten.

Problemet (enkelt): Facebook-ikonen lankar till generiska facebook.com, inte till er egen sida
(facebook.com/mercatino.se finns ju). En skylt som pekar at fel hall.

Hur du fixar: Byt lanken i Zoho-admin (Footer/Social links) till facebook.com/mercatino.se.
Svarighet: Latt (2 min).

0 Tunt innehall och inga "fragor & svar" som Al kan citera

Var: Kategorisidor och om-oss.

Problemet (enkelt): Al (ChatGPT/Perplexity) gillar att citera korta, fristdende stycken som svarar pa
en fraga. ldag finns nastan inget sadant att citera.

Hur du fixar: Lagg korta fraga/svar-stycken pa nyckelsidor — t.ex. "Hur lange haller Parmigiano
Reggiano?", "Vad ar skillnaden pa 12, 18 och 24 manaders lagring?". Svarar pa riktiga kundfragor
och matar Al.

Svarighet: Latt (mest att skriva).

Q En trasig ldnk pa produktsidorna (404)
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Var: Produktsidorna (sett pa "Oliver gréna Gordal 365 g").

Problemet (enkelt): En lank leder till en gammal adress som inte finns langre (/saluhall/shop/...) —
den som klickar méts av "sidan finns inte" istallet for varan. P4 samma sida finns ocksa en tom
inbaddad ruta (iframe) som inte fyller ndgon funktion. Smasaker, men onddiga atervandsgrander.
Hur du fixar: Peka om eller ta bort den doda lanken i Zoho-produktmallen — fixas en gang sa galler
det alla produktsidor — och ta bort den tomma iframen.

Svarighet: Latt.

| Prestanda (Lighthouse)
Matt med Google PageSpeed Insights (hostad Lighthouse), startsidan, mobil + dator.

Core Web Vitals (faktiska anvandare, CrUX): Godkant. Mobil: LCP 0,8 s-CLS O - FCP 0,6 s. Dator:
LCP0,7s-CLS0,09-FCP 0,5s. (INP/TTFB: for lite data.)

Lab-poang (mobil): Prestanda ~62 - SEO ~92. (Tillganglighet/Basta praxis samt datorvarden: se
fullstandig rapport — lank nedan.)

Tyngsta observation: bilder levereras som stora PNG/JPG i 1100%x1100 — komprimering/WebP ar
den troligaste vinsten i labbtestet.

Tolkning: Riktiga anvandare upplever sajten som snabb — Core Web Vitals ar godkant. Labbtestets
mobilsiffra (~62) ar ett simulerat varsta-fall pa en svag telefon och visar att det finns
optimeringsutrymme (framst bilder), men det ar ingen "langsam sajt"-varning. Lagg detta som en
mindre forbattringspunkt, inte en kris.

Rapporter: Mobil - Dator


https://pagespeed.web.dev/analysis/https-mercatino-se/3st3f4dl72?form_factor=mobile
https://pagespeed.web.dev/analysis/https-mercatino-se/93toezkfuf?form_factor=desktop

| Det somredan ir BRA (ror inte)

® Snabb sajt med godkidnda Core Web Vitals — riktiga anvandare far en bra upplevelse.

® |nnehallet syns for sokmotorer och Al — sidan fungerar aven utan JavaScript, sd Google och
Al-botar laser allt. (Inte sjalvklart — manga moderna butiker missar detta.)

® Sijtemap finns (cms, blogg och butik) och uppdateras — Google hittar alla sidor.
® Canonical-taggar pa plats pa start-, kategori- och produktsidor — skyddar mot dubbletter.

® Produktsidorna har riktigt bra texter — meta description, anvandningsomrade och
ingredienser. Det ar sa alla sidor borde se ut.

® Stark SEO-grund ilabbtestet (~92) och en levande blogg ("Matinspiration”) att bygga vidare
pa.

° Arligt: mycket av baslinjen (sitemap, canonical, HTTPS, mobilanpassning) kommer pa kopet
med Zoho Commerce. Bra — men det ar basnivg, inte en konkurrensfordel.

| Prioritetsordning — gor i den har ordningen

Ordning i Svarighet

1 Ratta Facebook-lanken Footer/social 2min Latt

2 Oversatt engelska systemtexter till svenska Zoho labels ~1tim Medel

3 Fyll i meta description + introtext pa topp- Zoho kategori Halvdag Medel
kategorier

4 Satt titelmall for kategori/produkt (med Zoho SEO-mall 30 min Latt-
varumarke) medel

5 Ratta prisdatan (O kr-felet) + verifiera i Rich Zoho produkter 1tim Medel

Results
6 Lagg fraga/svar-stycken pa nyckelsidor Kategori/om-oss  Lopande Latt
7 Bygg extern synlighet (Wikidata, Utanfor sajten Lopande  Medel-hog
omnamnanden)
8 Ratta trasig produktlank + ta bort tom iframe Zoho 10 min Latt
produktmall

Tumregel: Punkt 1-4, 6 och 8 klarar du sjalv pa en eftermiddag — jag har skrivit exakt var du klickar.
Punkt 5 och 7 ger storst effekt pa sikt men tar langre tid.



| Vad forbattringarna borde ge for resultat

Fler besokare gratis fran Google — sarskilt pa kategorisidorna nar de far text och beskrivning.
Fler klick i sokresultaten — nar titlar och baksidestexter ar saljande och pa svenska.

Battre ranking pa "kop-sokningar" som "kdpa parmigiano reggiano online" och "italiensk
delikatessbutik”.

Farre fel i Google Shopping/rich results — nar prisdatan inte langre sager O kr.

Storre chans att Al rekommenderar Mercatino — nar det finns fraga/svar att citera och market

omnamns externt.

Totalbetyg fran 72 —» ~88 nar de enklare punkterna (1-5) ar gjorda.

| Sammanfattning i en mening

Mercatino har en snabb, valbyggd butik med riktigt bra produktsidor — men
sprakblandning, tunna kategorisidor och ett pris-fel i datan haller tillbaka det. Fixa

dem pa en eftermiddag, borja sen bygga extern synlighet, sa lyfter bade Google- och

Al-synligheten tydligt.

| Vad ar nista steg?

Du behover inte bygga om nagot — sajten fungerar redan. Det handlar bara om att plocka de
poang som ligger och lacker, sa att fler av dem som redan soker efter italienska delikatesser
hittar fram till dig. Hur mycket du gor ar upp till dig:

Vill du fixa det sjalv? Facebook-lanken och fraga/svar-styckena tar en eftermiddag — jag har
skrivit exakt var du klickar. Det enkla ska du inte betala for.

Vill du att jag tar hand om det? Sprakoversattningen, kategoritexterna, pris-felet och titlarna
ar det som kraver lite vana. Jag fixar det at dig till fast pris — 2 900 kr ex moms, klart inom
en vecka. Inga [6pande timmar, inga 6verraskningar.

Inte sdker? Boka ett kostnadsfritt samtal pa 20 minuter, helt utan bindning. Vi tittar pa var
din storsta potential finns — sen bestammer du.

Vill du langre fram ha hjalp I6pande med det som ger storst effekt dver tid — att synas dar Al
rekommenderar marken — tar vi det nar de forsta fixarna sitter. (Prisuppgiften ar
vagledande, inte en bindande offert.)

[Joakim Jakobsson - Yabado.se - joakim.yabado@gmail.com]
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