YABADO.SE — SEO- & AI-RAPPORT

Martins Deli 48

SEO = S6kmotoroptimering pa vanlig svenska SEO-POANG

En guide for dig som vill forbattra synligheten pa natet — i Google och fér de nya
Al-botarna (ChatGPT, Claude, Perplexity) - Datum: 2026-06-11

Martinsdeli - webbutik

E-BUTIK MARTINS GROSSIST LUNCHMENYER CATERINGMENYER DELIKATESSPRODUKTER OM MARTIN =0.00 KR

Produktkategorier

Webbshop med Martins delikatesser —

 Appelmust frén Smaland (1)
Chokladtryfflar (4)

Fardig delikatesskasse for

Vilkommen till din personliga delikatessbutik pa nitet éppet dygnet runt! upphamtning i butik (3)

Franska lemonader (3)
¢ Europeiska delikatesser enkelt att bestilla online.

 Bestill kvalitetsmat pa nitet med snabba leveranser till hela landet.
* Delikatesser pa niitet.

* Franska delik li

¢ Nya franska marmelader i webbutiken for hela Sverige.

« Presentkorgar fyllda med delikatesser att képa online i E-butiken.

Franska specialiteter (2)

Fruktjuicevinager fran Bourgogne (6)
Grillsaser (2)

Gronsaksroror fran Provence (4)

Italienska skorpor (2)

Martins deli & webbutik ar glada att presentera alla vara populara delikatesser nu
tillgéangliga i var webbutik pa natet. Smidiga leveranser sker framforallt med DHL. butik (3)

Julpresentkorgar for upphamtning i

Leveranstiden &r pa melllan 2-7 dagar och ni kan enkelt hamta ut alla produkter pa « Kex (6)
Service Point. (utlaimningsombud). Leveranserna dr mycket prisvarda 49 kr for frakten om « Knickebréd (3)
ni lfoperrforr prgdukterﬁfroxr' upp till 5007kr7, for kép quer SOOFr arrdet igjratls fljakt. AV?I} « Kryddor (2)

| Forst: vad betyder allt det hir?

SEO = att gbra sa att Google (och numera dven Al som ChatGPT, Claude och Perplexity) hittar,
forstar och visar din sida for folk som soker. Ju battre SEO, desto fler besdkare som inte kostar
pengar i annonser.



Tank pa din webbsida som en bok i ett enormt bibliotek:

® Rubriker (H1, H2) = bokens titel och kapitelrubriker. Utan dem vet bibliotekarien inte vad boken
handlar om.

® Meta description = baksidestexten. Det folk laser i Google innan de klickar.

® Schema = en standardiserad innehallsforteckning pa "robotsprak" sa datorer forstar exakt vad
sidan innehaller (pris, marke osv).

® Sijtemap = en karta dver alla sidor, sd Google hittar allt.

Ditt betyg just nu: 48 av 100. Det |ater hart, men det finns en ljus sida: nastan allt som drar ner ar
enkla, billiga fixar — inget kraver att butiken byggs om. Sortimentet och din historia ar starkare an
sajten visar.

Viktigt att veta: Martins Deli ligger pa WordPress med WooCommerce — varldens vanligaste
butiksbygge. Det betyder att i princip varje fix nedan gors med gratis tillagg och installningar i
WordPress-admin. Du behover séllan en utvecklare, men nagra punkter gors snabbast av nagon
som ar van vid WordPress.

| Mina viktigaste insikter (det du ska komma ihag)

® Sajten ser overgiven ut — fast butiken lever. Sidfoten sadger 2020, presentkorgarna "2025",
produktsidorna visar datum fran 2020. Kunder (och Google) tolkar gammalt som stangt. Det ar
orattvist mot en butik med 80 produkter och daglig verksamhet — och det ar den billigaste
fixen i hela rapporten.

® Google far nastan ingenting att jobba med. Inga meta descriptions, titlar som slutari"-
Martinsdeli - webbutik" istallet for att saga franska delikatesser. Ett gratis SEO-tillagg 16ser det
mesta pa en eftermiddag.

® Endéd lank mitt i kopflodet. "Las vara leveransvillkor har" pa startsidan géar till en adress hos er
gamla byrd som inte langre svarar. Den som vill lasa villkoren fére kop moéts av en felsida.

® Din historia ar din storsta oanvinda tillgang. Kokschef pa svenska ambassader i Paris, Bryssel
och Moskva, catering i EU-hogkvarteret — det ar exakt sadan akta erfarenhet Al och Google
premierar. ldag ar den gdmd i ett stycke med en bild mitt i ett ord.

| Bristerna — var de finns och hur du fixar dem

HOG PRIORITET

a Inga baksidestexter i Google (meta descriptions saknas helt)

Var: Alla sidor — startsida, kategorier, produkter. Inget SEO-tilldgg ar installerat.

Problemet (enkelt): Baksidestexten i Google ar din annonsplats — gratis. Saknas den hittar Google
pa en egen, ofta ett slumpat textfragment. Du har 80 produkter som alla tavlar i Google utan



baksidestext.

Hur du fixar: Installera ett gratis SEO-tillagg (Rank Math eller Yoast) i WordPress — Tillagg. Satt en
mall fér produkter och kategorier, skriv sedan egna texter for de 5-10 viktigaste sidorna (~150
tecken: vad, varifran, varfor hos er).

Svarighet: Latt-medel (en eftermiddag, ingen kod).

9 Titlarna siager "webbutik" — inte vad du saljer

Var: Varje sidtitel slutar med "- Martinsdeli - webbutik". Startsidans titel ar bara "Martinsdeli -
webbutik".

Problemet (enkelt): Titeln ar det férsta Google och kunden laser. "Webbutik" sager ingenting —
franska delikatesser, ostprovning, Vetlanda sager allt. Just nu tavlar du pa sékningen
"webbutik" (omdjlig) istallet for "franska delikatesser online" (din hemmaplan).

Hur du fixar: Med SEO-tillagget fran punkt 1: satt startsidans titel till t.ex. "Franska delikatesser
online - fri frakt 6ver 500 kr | Martins Deli" och en mall for 6vriga sidor ("%Sidnamn% | Martins
Deli").

Svarighet: Latt (30 min nar tillagget ar pa plats).

6 Do6d lank till gamla byrans doman — mitt i kopflodet

Var: Startsidan: "Las vara leveransvillkor har" lankar till martinsdeli.hsreklam.se — en adress hos er
tidigare byra som inte langre svarar (verifierat 2026-06-11). Den riktiga sidan finns pa
martinsdeli.eu/leveransvillkor/.

Problemet (enkelt): Kunden som vill [asa villkoren innan kop — alltsd den som ar narmast att handla
— mots av en felsida. Det ar en atervandsgrand exakt dar den gér mest skada.

Hur du fixar: Redigera startsidan i WordPress, peka om lanken till /leveransvillkor/. SOk samtidigt
igenom Ovriga sidor efter "hsreklam" sa ingen mer lank pekar dit.

Svarighet: Latt (10 min).

O Sajten ser nedlagd ut — datumen avslojar

Var: Sidfoten: "Martins Deli - 2020". Startsidan: "presentpdsar 2025". Produktsidorna visar
publiceringsdatum ("27 januari, 2020").

Problemet (enkelt): Farskhet ar en fortroendesignal f6r bade kunder och Google. En butik som ser
uppdaterad 2020 ut far fragan "finns de kvar?" — och den fragan staller kunden aldrig hogt, den
klickar bara vidare.

Hur du fixar: Byt sidfotstexten till dynamiskt artal (temainstalining eller be valfri WordPress-van
person — 15 min). Uppdatera "2025" till aktuellt &r. Datumen pé produktsidorna forsvinner i punkt
5.

Svarighet: Latt.

MEDEL

e Produktsidorna visar bloggdatum och din mejladress som "forfattare"

Var: Alla produktsidor, t.ex. Hallonvinager: "27 januari, 2020 / 11 mars, 2025" samt
martin@martinsdeli.eu som klickbar forfattarlank.

Problemet (enkelt): Produkterna presenteras som gamla blogginlagg, och din mejladress ligger



Oppen for spam-robotar pa 80 sidor. En produkt ska se ut som en vara pa hylla, inte som en
nyhetsartikel fran 2020.

Hur du fixar: | temats installningar (eller med SEO-tillaggets hjalp): dolj "post meta" (datum +
forfattare) pa produkter. Andra samtidigt ditt visningsnamn i WordPress-profilen fran mejladressen
till "Martin".

Svarighet: Medel (temainstallning — be om hjalp om den inte hittas).

G Sokordsrader i fetstil dar ett vilkomnande borde sta

Var: Startsidans topp: "Delikatesser pa natet. Franska delikatesser online. Bestall kvalitetsmat pa
natet..." — staplade kursiva enmeningsrader.

Problemet (enkelt): Det har ar hur man skrev for Google 2010. Idag laser Google naturlig text
battre — och kunden ser bara en vagg av reklamfraser istallet for det du faktiskt ar:en delii
Vetlanda med personligt utvalda varor fran Frankrike och Italien.

Hur du fixar: Skriv om till 2-3 naturliga meningar: vem du ar, vad du valjer ut, vad kunden far.

Sokorden far plats anda ("franska delikatesser", "online") — i [6pande text.
Svarighet: Latt (en timmes skrivande).

0 Stavfel och sprakfel i kopkritiska texter

Var: Bl.a. "melllan 2-7 dagar", "Sakra betalingar”, "Meastro" (ska vara Maestro), produktbilden
"champagneviager", och pd Om Martin ligger en bild mitt i ordet "ursprungligen”.

Problemet (enkelt): Varje stavfel i ett kopfldde sanker fortroendet en aning — och just betalnings-
och leveranstexter ar dar kunden ar som mest vaksam. Bilden mitt i ordet gér dessutom din basta
saljtext (din historia) svarlast.

Hur du fixar: En korrekturrunda pa startsida, leveransvillkor och Om Martin. Flytta bilden pa Om
Martin till egen rad ovanfor texten.

Svarighet: Latt (en kvall).

e 24 kategorier for 80 produkter — varav en ar tom

Var: Kategorilistan: "Mandelskorpor (0)" ar helt tom, manga kategorier har 1-2 produkter.
Problemet (enkelt): Tjugofyra hyllor for attio varor gor varje hylla gles — och en tom hylla
("Mandelskorpor") ar en blindgata for bade kund och Google. Farre, fylligare kategorier rankar
battre an manga tunna.

Hur du fixar: Sla ihop till 8-10 kategorier (t.ex. en "Vinager & olja" istallet for tre). Ta bort eller dolj
tomma. Gors i WordPress — Produkter —» Kategorier.

Svarighet: Medel (en eftermiddag, kraver lite eftertanke om strukturen).

LATTARE

Q Din ambassadhistoria ar osynlig for Al

Var: Om Martin-sidan — och 6verallt dar den inte syns.

Problemet (enkelt): Al rekommenderar kallor med bevisad erfarenhet. "Kdkschef pa svenska
ambassader, catering i EU-hogkvarteret, personligen utvalda producenter” — det ar ett
fortroendekapital de flesta konkurrenter saknar. Idag ar det ett enda stycke utan rubrikstruktur,
utan koppling till produkterna.



Hur du fixar: Bygg ut Om Martin med mellanrubriker och konkreta nedslag (ar, stader,
restauranger). Lagg en kort "Martin valjer"-rad pa kategorisidorna. Lagg till frdga/svar-stycken
("Vad ar skillnaden péa fransk och svensk senap?") som Al kan citera.

Svarighet: Latt (mest att skriva).

@ Market syns inte dar Al hamtar tips

Var: Utanfér sajten — Wikipedia/Wikidata, Reddit, YouTube, matbloggar.

Problemet (enkelt): Nar nagon fragar Al "var kdper jag franska delikatesser online i Sverige?"
namns marken som omnamns pa natet. Martins Deli ar i princip osynligt dar.

Hur du fixar: Skapa en gratis Wikidata-post. Bjud in lokalpress och matbloggar (ostprovningarna ar
en fardig story). Var med i akta diskussioner — inte spam.

Svarighet: Medel-hog (tar tid, men storst langsiktig effekt).

En sak jag avrader fran: en s.k. [Ims.txt-fil. Den marknadsfors ibland som ett Al-synlighetsknep,
men Al-tjansterna anvander den knappt i dag och Google stddjer den inte. Lagg tiden pa punkterna
ovan.

| Prestanda (Lighthouse)
Matt med Google PageSpeed Insights (hostad Lighthouse), startsidan, mobil + dator, 2026-06-11.

Core Web Vitals (faktiska anvandare): Ingen faltdata (for fa besok for Googles matpanel — vanligt
fér mindre sajter). Beddmningen vilar darfor pa lab-poangen.

Lab-poang (mobil / dator): Prestanda 68 / 95 - Tillganglighet 94 / 94 - Basta praxis 100 /100 - SEO
92/92.

Tyngsta diagnostik: storst utslag pa mobil ar bildladdningen (lab-LCP 7,2 s — startsidans manga
produktfoton) samt ~54 KiB oanvand CSS. P4 dator ar sajten snabb (95).

Tolkning: Ingen kris — datorpoangen ar riktigt bra och blockeringstiden ar noll. Mobilens 68 beror
mest pa tunga bilder; komprimera/skala om de storsta startsidebilderna sa lyfter den. Det ar en
mindre punkt jamfort med bristerna ovan — titlar och meta-texter ger mer per nedlagd timme.

| Trasiga linkar & 404

Ingen fullstandig lankgenomgang ar gjord (den ingar i den betalda leveransen). Verifierat redan nu:
leveransvillkorslanken pé startsidan gar till en dod extern adress (brist 3), och en bild pa Om Martin
laddas via osakert http:// istallet for https — webblasare kan blockera den. En komplett genomgang
med omdirigeringskarta gor jag i leveransen.

| Det som redan ar BRA (ror inte)

® 80 produkter med riktiga bilder och egna texter — manga butiker har tunnare underlag an sa.



Ingrediens- och allergeninformation pa produkterna — ovanligt noggrant, och precis sadant Al
garna citerar.

WooCommerce ar ett beprévat val — alla fixar i rapporten har fardiga, gratis verktyg.

Fri frakt 6ver 500 kr och tydliga leveransbesked — bra konverteringsgrund, den ska bara
synas i titlar och beskrivningar ocksa.

Din historia ar pa riktigt — ambassaderna, EU-hdgkvarteret, de personliga producentresorna.
Det gar inte att kopiera.

| Prioritetsordning — gor i den har ordningen

Ordning i Svarighet
1 Peka om den ddda villkorslanken Startsidan 10 min Latt
2 Uppdatera artal (sidfot + "2025"-texter) Tema/startsida 30 min Latt
3 Installera SEO-tillagg + titelmallar WP Tillagg 1tim Latt
4 Meta descriptions pa topp-10-sidor SEO-tillagget Halvdag Medel
5 Dolj datum/forfattare pa produkter Temainstallning 1tim Medel
6 Korrekturrunda + skriv om startsidetexten Innehall En kvall Latt
7 Sla ihop kategorier, ta bort tomma WP Produkter Halvdag Medel
8 Bygg ut Om Martin + fraga/svar Innehall Lopande Latt
9 Wikidata + extern synlighet Utanfér sajten Lopande Medel-hog

Tumregel: Punkt 1-3 gbr du sjalv i veckan. Punkt 4-7 tar langre tid men lyfter hela butiken. Punkt 9
ger storst effekt pa sikt.

| Vad forbattringarna borde ge for resultat

Fler klick i sokresultaten — nar varje sida far en riktig titel och baksidestext istallet for
"webbutik".

Battre ranking pa kop-soékningar som "franska delikatesser online" och "fransk marmelad
kdpa".

Farre tappade kop — nar villkorslanken fungerar och sajten ser levande ut.

Mindre spam — nar mejladressen inte ligger 6ppen pa 80 sidor.



® Storre chans att Al reckommenderar Martins Deli — nar ambassadhistorien ar synlig och
citerbar.

® Totalbetyg fran 48 —» ~70 nar punkt 1-7 ar gjorda.

| Sammanfattning i en mening

Martins Deli har varor, kunskap och en historia som fa konkurrenter kan matcha —
men sajten doljer det bakom 2020-datum, tomma titlar och en dod villkorslank. Fixa
det enkla pa en vecka, lyft sedan fram Martin sjalv, sa borjar bade Google och Al
skicka ratt kunder till Vetlanda.

| Vad ir nasta steg?

Du behover inte bygga om nagot — butiken fungerar redan. Det handlar om att plocka de
poang som ligger och lacker, sa att fler av dem som redan soker efter franska delikatesser
hittar fram till dig. Hur mycket du gor ar upp till dig:

Vill du fixa det sjalv? Villkorslanken, artalen och SEO-tillagget tar en eftermiddag — jag har
skrivit exakt var du klickar. Det enkla ska du inte betala for.

Vill du att jag tar hand om det? Titelmallar, meta-texter, produktsidornas datumvisning,
kategoristrukturen och korrekturen ar det som kraver vana. Valj sjalv vilka punkter du vill ha
hjalp med — du betalar bara fér det du bestaller. Timpris 450 kr ex moms (minsta debitering
2 timmar). Blir uppdraget storre an 3 timmar far du ett prisforslag innan jag bérjar — inga
overraskningar.

Inte saker? Boka ett kostnadsfritt samtal pa 20 minuter, helt utan bindning. Vi tittar pa var
din stérsta potential finns — sen bestammer du.

Vill du langre fram ha hjalp Ibpande med det som ger storst effekt dver tid — att synas dar Al
rekommenderar marken — tar vi det nar de forsta fixarna sitter. (Prisuppgiften ar
vagledande, inte en bindande offert.)

[Joakim Jakobsson - Yabado.se - joakim.yabado@gmail.com]
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